
El Nuevo Circuito: Cómo hemos pasado de los 10 enlaces azules a convivir con respuestas
generadas por máquinas.

La IA en Acción: Ejemplos reales de AI Overviews y el "Modo IA" de Google para entender qué
está viendo tu cliente.

El Nuevo Reglamento (GEO y LLMO): Desmitificamos estas siglas. Veremos qué son en
realidad y cómo aplicarlas con ejemplos sencillos.

Dónde está el dinero en el Negocio Local: La realidad del mercado. La visibilidad de las
páginas de tu sitio web y tu Perfil de Empresa.

Los 4 temas clave del webinar
Tu marca en la era de la IA

Descarga  la  presentaciónAccede  al  vídeo

https://youtu.be/ShLiZ9VVrnk?si=b2a4DyP34BziaHOz
https://drive.google.com/file/d/1I2LXQESpcaIDvc8mMjO0zUNJpdV3UyWw/view?usp=sharing
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GEO: aparecer como fuente y enlace
Cuando la IA utiliza tu web para construir la
respuesta

LLMO: ser una marca recomendada
Cuando la IA te menciona como opción

Qué puede hacer una pyme para aprovecharlo
Acciones realistas sin grandes presupuestos

Ejemplos prácticos reales
Casos aplicados a negocios y pymes

Entidad y autoridad semántica
Quién eres y qué dice internet de tu marca

Cierre y turno de preguntas
Conclusiones, dudas y próximos pasos

Índice a seguir:
Tu marca en la era de la IA

BIENVENIDA Y OBJETIVOS DEL WEBINAR

Cómo ha cambiado la forma de buscar en internet
De Google y los enlaces a la IA y las respuestas

ChatGPT y Gemini: las IAs que ya usan tus clientes
Para informarse, comparar y tomar decisiones

La búsqueda con IA en Google
AI Overviews y Modo IA: qué son, cuándo y porque
aparecen.

Qué son GEO y LLMO 
Cómo se posicionan las marcas dentro de la IA



Objetivo principal

Bienvenida y Objetivos

Entender el paso de la búsqueda por palabras
a la convivencia con la recomendación por
confianza, y aprender a construir una Entidad
Digital sólida que facilite que la IA elija a tu
pyme frente a la competencia.



Cómo ha cambiado la
forma de buscar en
Internet

Durante años, buscar en Internet significaba escribir una consulta en
Google, entrar en varias webs y comparar información.

Hoy en día, en muchas búsquedas informativas, el usuario recibe
directamente una respuesta generada por IA, que resume la
información y guía la decisión sin necesidad de visitar varias páginas.

Esto cambia el punto clave del proceso: parte de la decisión ocurre
antes del clic, dentro de la propia respuesta.

De 10 enlaces azules a recibir respuestas
inmediatas



Antes, Google era un intermediario que te mostraba opciones
y tú decidías a qué web entrar.

 Ahora, con la incorporación de la IA, el buscador y los asistentes
como ChatGPT o Gemini interpretan la pregunta, seleccionan
información de distintas fuentes y construyen una respuesta.

Cómo ha cambiado la forma de
buscar en Internet

La respuesta se convierte en el destino

Para el usuario esto es cómodo y rápido.

Para las empresas supone un cambio importante debido a que ya no basta
con estar bien posicionados. Necesitamos que la información de tu web
sea comprensible, clara y útil para que la IA la utilice dentro de sus
respuestas.



Cada vez más personas utilizan ChatGPT y Gemini como
primer paso cuando quieren información sobre cualquier
tema, comparar opciones o aclarar dudas. 

En lugar de buscar en varias webs, hacen una pregunta
directa y esperan una respuesta clara y resumida.

ChatGPT y    Gemini
Información, comparación y toma de decisiones

La IA se convierte en un nuevo intermediario entre el usuario y las
empresas. Si tu marca, tus servicios o tu experiencia no están bien
explicados en Internet, la IA simplemente no te tendrá en cuenta
a la hora de responder o recomendar.



Cómo decide Google a quién citar en AI
Overview.
Existen 5 fases que se encargan de elegirte: 

FASE 1:  
Expansión de la

búsqueda

Google divide tu
pregunta en varias mini-

búsquedas y las lanza
en paralelo.

FASE 2:
Selección de
fragmentos.

En vez de leer la página
entera, recupera solo

fragmentos concretos
del texto.

FASE 3: 
Lo del medio se

pierde

Los modelos
entienden mejor lo del
principio y el final, y lo
de en medio se pierde

más.

FASE 4: 
 Respuesta con

apoyo de fuentes

Con esos fragmentos
como “pruebas”, Gemini
genera una respuesta y

la sintetiza con sus
propias palabras.

FASE 5:
Asignación de

citas

Por último, intenta
enlazar cada frase con
un fragmento; si encaja
lo suficiente, aparece

la cita.



IA de Google en
las búsquedas
AI Overviews y Modo IA: que son y
cuando aparecen

En algunas búsquedas, Google muestra un
resumen generado por IA en la parte superior
de los resultados, combinando información de
varias webs. 

A esto se le llama AI Overviews, y aparece sobre todo cuando el usuario busca entender un
tema o resolver una duda.



IA de Google en
las búsquedas
AI Overviews y Modo IA: que son y
cuando aparecen

El Modo IA es un formato conversacional
pensado para búsquedas más profundas,
donde el usuario puede preguntar, matizar
y seguir conversando. En ambos casos,
Google elige contenidos claros y fiables
para construir la respuesta.



GEO
(Generative Engine Optimization)

LLMO 
(Large Language Model Optimization)

Busca que tu web sea utilizada como fuente de
información cuando una IA genera una respuesta. 

El objetivo es que aparezcas enlazado o citado dentro
de respuestas como las de Google con IA.

Va un paso más allá: busca que la IA mencione y
recomiende tu marca por nombre cuando el usuario
pide opciones o sugerencias, basándose en tu
reputación y consistencia.

Significado de GEO y
LLMO
Aparece en la IA Generativa

Una estructura clara y términos relevantes
son clave para que tu web sea
seleccionada en las respuestas generadas
por IA.



El GEO esta más
relacionado con lo que

hacemos dentro del
sitio web.

Aunque técnicamente ambos requieren acciones en ambos frentes, como
una simplificación de brocha gorda podemos decir que:

Optimiza el contenido dentro de tu web.
El objetivo es que sea extraíble, citable y
utilizable por la IA.
Hay que usar estructuras claras y fáciles
de procesar.
Funcionan bien las definiciones,
preguntas y respuestas, tablas y
formatos ordenados.
La meta es que la IA, al responder, elija
fragmentos de tu contenido por cómo
está escrito y organizado.

El LLMO esta más
relacionado con lo que
hacemos fuera del sitio

web.

Se basa en señales fuera de tu web.
Importa la reputación de marca en
Internet.
Cuentan las menciones en prensa y en
sitios de autoridad.
También influyen las redes sociales y
aparecer en múltiples fuentes.
Es clave la coherencia semántica de la
entidad 
La IA debe entender quién eres y qué
representas.



GEO es la estrategia para
aparecer como fuente en

respuestas generadas por IA 

Cuando alguien hace una
consulta, la IA puede elegir tu

página como referencia y
mostrarla dentro de la

respuesta.

Para lograrlo, tu web debe tener
contenido claro, bien estructurado
y útil, para que la IA lo identifique y

lo use en sus respuestas.

GEO: Aparecer como
fuente y enlace

Selección por IA



LLMO: Ser una marca recomendada
Posicionamiento inteligente

Cuando la IA te menciona como opción

Consistencia de marca Pruebas y experiencia

Reputación y reseñas
Menciones en tu sector

Que tu negocio se describa
siempre de la misma forma.

Opiniones reales y
presencia en plataformas
relevantes

Casos, resultados, ejemplos y
datos que muestran lo que
haces.

Presencia en sitios de referencia
(medios, directorios, partners

A continuación visualizaremos un ejemplo claro 



LLMO: Ser una marca recomendada
Posicionamiento inteligente

Cuando la IA te menciona como opción



Ejemplo de F 1
Cuando la IA te menciona como opción

01

02

03

La Aplicación 
(ChatGPT, Gemini)

El LLM 
(GPT-4o, Gemini 3)

Tu Marca o Pyme

Escuderia
/Carrocería

El motor

El piloto

Elemento F1 Concepto IA



Ejemplo F 1
Cuando la IA te menciona como opción

04

05

06

RAG / Grounding

GEO

LLMO

Ordenador a
bordo

Parrilla de
salida

Ser un
referente

Elemento F1 Concepto IA



01

02

03

Qué deben hacer las pymes para aprovecharlo.
Acciones realistas para presupuestos ajustados

La IA no lee textos largos: necesita bloques claros,
listas y tablas de donde pueda sacar un dato exacto
rápidamente.

Diseño para la extracción 

La respuesta principal debe estar al principio para
que la IA la detecte y la use sin tener que “buscarla”.

Respuesta directa

La IA reconoce tu marca aunque no haya enlace, si
tu nombre aparece de forma recurrente en
contextos relevantes.

Validación de identidad

CHUNKS Y TABLAS

PIRAMIDE INVERTIDA

MENCIONES SIN ENLACE

Los 6 cambios‌

del reglamento‌



04

05

06

Qué deben hacer las pymes para aprovecharlo.
Acciones realistas para presupuestos ajustados

La IA prioriza contenido que aporte algo nuevo, no
lo que repite lo que ya existe en internet.

Aporte diferencial

Cuando se muestra el módulo de IA Overview, ya no
gana quien está primero en Google, sino quien la IA
decide citar dentro de su respuesta.

De la posición a la citación

Las imágenes reales y contextuales aportan más
valor que fotos de stock, porque la IA también las
interpreta. Aquí entran Youtube, Tiktok, Podcast

Multimodalidad

CONTENIDO ORIGINAL

IA CON IMAGENES

Los 6 cambios‌

del reglamento‌



La Jerarquía del Dinero en los negocios
locales .
Cabe destacar que en la actualidad un buen porcentaje de búsquedas locales (servicio + actividad) en Google no
muestran resultaldo de IA overviews. Aunque lo haga el usuario busca una acción.

En las búsquedas locales , el objetivo del usuario no es informarse:
es contratar, llamar o ir a un sitio.

 Por eso, el SEO local sigue siendo el canal que más ingresos directos
genera para pymes y negocios físicos.

SEO local: donde sigue estando el negocio real

Si buscamos “climatización en Sabadell” o “fontanero en Valladolid”
es porque necesitamos una solución inmediata y cercana.

 En este caso, los resultados tradicionales de Google y Google Maps
siguen siendo el punto de entrada principal.

La intención local es intención de compra

El punto de decisión en las búsquedas locales:
Google Business Profile: Una ficha completa y cuidada genera confianza
y provoca acciones directas en el mismo momento (llamadas, visitas e
indicaciones).

Aparecer en las primeras posiciones orgánicas con nuestra web:
Es vital que si alguien busca un servicio de VRV en Madrid o una empresa
de limpiezas en Huerta del Rey, nuestra web aparezca arriba del todo.

En local se actúa, no se lee: La búsqueda suele acabar en una llamada
o visita, así que optimizar local impacta en ventas; además, la IA usa datos
de la ficha para mostrar negocios.

A continuación visualizaremos ejemplos claros 



Búsqueda: 
Tratamientos de ortodoncia en Fuenlabrada

Búsquedas: 
Bombas de calor en Madrid

Ejemplos



Búsquedas: 
Tendederos en Madrid

Ejemplos



Ejemplos
prácticos reales

Ver ejemplos concretos de cómo otras pymes
están apareciendo en respuestas generadas
por IA es clave para entender cómo aplicar las
mismas estrategias en tu web. 

No hace falta ser una gran marca; se trata de
optimizar tu contenido para que la IA te vea
como una fuente válida y útil.

Casos aplicados a negocios
y pymes

Veremos ejemplos de:

Pequeños negocios
locales que aparecen
en AI Overviews de
Google.

Páginas de
productos y servicios
que han sido
optimizadas para que
la IA las utilice al
responder preguntas
de usuarios.



Ejemplo 1

Vamos a realizar una
búsqueda con lo siguiente
“Alimentos tóxicos para
perros”. 

A continuación vemos la
primera página que
aparece con la información
que necesitamos: la
empresa Alfa Veterinaria



Googl

Ejemplo 2

En este caso vamos a buscar
“Como elegir un tendedero
exterior” y podemos observar
las diferentes opciones que nos
aparecen.



Googl

Ejemplo 3

Nuestra siguiente búsqueda es
“Marcas de coches americanos”
donde podemos ver que nos dan
información bien detallada desde
sus inicios hasta la actualidad
haciendo incapié en lo que
buscamos pero con más
contexto.



Googl

Ejemplo 4

Buscando “Tratamientos
de ortodoncia en
Fuenlabrada” nos aparece
una búsqeuda muy
completa de lo que
necesitamos en ese preciso
momento.



GEO: Contenido,
estilo y formato
Optimización técnica y de contenido

Bloque inicial con un resumen y una
respuesta clara a la intención de búsqueda.

Estructura el contenido para facilitar la
lectura. Listas, tablas comparativas...

Frases cortas. Punto y seguido se convierte en
punto y aparte. Chunks

Datos estructurados Schema, etiqueta Alt en
imágenes, jerarquía de encabezados.

Casos reales, opinión de expertos, plantillas... 

Arquitectura del sitio web, enlazado interno y
externo coherente.

Verificabilidad y datos precisos. Fechas
actualizadas, fuentes de confianza, precisión del
contenido.

Un chunk es un bloque pequeño de contenido con una idea clara, fácil de extraer y usar por la IA.



LLMO: entidad y
autoridad semántica
¿Quién eres? ¿Qué dice internet de tu marca?

Para la IA ya no eres solo una web, eres una
entidad reconocible.

La IA no solo lee textos, intenta entender quién
eres, qué haces y en qué contexto operas.

Las menciones en otros sitios ayudan a validar
tu marca como una entidad real.

Tu marca deja de ser una URL y pasa a ser un
nodo dentro del Knowledge Graph de Google

Cuando tu marca aparece junto a tu sector y tu
ubicación, la IA entiende mejor tu especialización.

Cuantas más fuentes coinciden al hablar de ti,
mayor confianza genera tu negocio.

Sin autoridad y señales externas, la IA difícilmente
te recomendará.

Un nodo es la representación de tu marca como una entidad real para la IA.



La IA se apoya en fuentes
externas para confiar.

Cómo la IA valida y confía en tu marca
Menciones, consenso y fuentes

La IA busca coincidencia de
datos en varias fuentes.

Si no hay fuentes, no hay
cita ni enlace.

Marca + sector + ubicación
aclaran quién eres.

Sin enlace, tu marca no
aparece en esa respuesta.

Si hay consenso, puede
recomendarte o citarte.

Las menciones en otros
sitios te dan credibilidad.



Todo lo que te hemos contado, 
¡Hecho por nosotros!

¿CÓMO LO
HACEMOS?

EJECUCIÓN Y
PUBLICACIÓN

Entrevista de lanzamiento
del proyecto.
Elección de contenidos a
trabajar.
Investigación de la
competencia.
Estudio de palabras clave a
incluir en los contenidos.
Definición de estrategia de
enlazado (interno y
externo).

Redacción de contenidos a
lo largo de un año con
imagen, optimizados en
base a criterios SEO y GEO.
Creación de meta etiquetas.
Servicio “llave en mano”
Publicación en la web según
calendarización anual.
Medición de resultados en
base a herramientas de
analítica SEO.DESDE

99€/MES

P LANES

En función de la cantidad y
horas de trabajo contratado.



Enlaces, fuentes y recomendaciones

Funciones de IA en la Búsqueda

Succeeding in AI Search (Éxito en la búsqueda con IA)

Guía sobre el contenido generado por IA

Crear contenido útil, fiable y centrado en las personas

SEO para IA 

Guía de prompts de Gemini

Qué sucede para que Google te cite

Click

https://useo.es/google-ai-overviews-espana/
https://developers.google.com/search/docs/appearance/ai-features?hl=es
https://developers.google.com/search/blog/2025/05/succeeding-in-ai-search?hl=es
https://developers.google.com/search/docs/fundamentals/using-gen-ai-content?hl=es
https://developers.google.com/search/docs/fundamentals/creating-helpful-content?hl=es
https://www.linkedin.com/posts/jorgejimenezrolo_seotip-activity-7413512187429949440-QAtB/
https://media.licdn.com/dms/document/media/v2/D4D1FAQEveJ4YmHoMNA/feedshare-document-pdf-analyzed/B4DZvZVISmHYAY-/0/1768877764621?e=1769644800&v=beta&t=RC94pCASQwQbxC5tIEapBSNDXI9iHzIrzGdehSgLlz4


Si tienes alguna duda o sugerencia, ¡es
el momento de compartirlo!

Dudas y preguntas
Conclusiones y próximos pasos

La inteligencia artificial está transformando la manera en que los usuarios buscan y toman
decisiones. 

RESUMEN

Para las pymes, aprovechar esta oportunidad
significa optimizar su contenido para ser
reconocido y recomendado por la IA, asegurando
mayor visibilidad y relevancia en el mercado
digital.



Gracias por
acompañarnos

Ayudanos a mejorar rellenando esta encuesta

www.cosmomedia.es

Evaluación Webinar enero 2026
Click

https://www.cosmomedia.es/
https://cosmomedia.typeform.com/to/Zfc0HmYh?utm_campaign=WebinarIA220126

