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Objetivo principal

En este webinar vamos a entender Google como una gran
biblioteca para que tu web deje de acumular polvo en internet.

Explicado con lenguaje de "andar por casa", te explicaré como
funciona Google, como clasifica los sitios web y que debemos
tener en nuestro sitio web para destacar en sus estanterías.

Para finalizar mencionaremos la convivencia entre los "links
azules" tradicionales y los resultados generados por la IA
generativa de Google.



¿Qué es Google? 
Google como biblioteca digital

Wikipedia
https://es.wikipedia.org > wiki > Google

Google - Wikipedia, la enciclopedia libre
Google es un motor de búsqueda cuya función es permitir que el usuario acceda
a Internet para encontrar la información que necesita, sea del tipo que sea.

Modo IA Todo Imágenes Videos Noticias Libros Mas 



¿Cómo funciona¿Cómo funciona  ¿Cómo funciona 
 Google?

Al igual que en la Biblioteca de San Nicolás, confiamos en encontrar
la información bien organizada dentro de sus “estanterías”.

Google rastrea páginas web para descubrir contenido nuevo y
posteriormente las indexa, es decir, las guarda y clasifica dentro de
su base de datos.

Google es como una biblioteca digital

Rastreo, renderizado e indexación

Objetivo
Que tu web esté indexada

 y completa.

Si no está en Google,
no existe.





El contenido debe coincidir
con la búsqueda del usuario.

No hay posición sin contenido específicoNo hay posición sin contenido específicoNo hay posición sin contenido específicoNo hay posición sin contenido específico

 Cómo clasifica Google los sitios web?

Google muestra los resultados según lo que mejor responde a la búsqueda.
Como en la Biblioteca de San Nicolás, cuanto más específico es lo que buscas, más preciso será el resultado.

Google prioriza webs
con mayor autoridad y

confianza.

 Factores clave  

Relevancia del contenido

Popularidad (enlaces / marca)

SEO técnico (velocidad,
estructura)

Experiencia de usuario

Google interpreta lo que
el usuario necesita:

“quiero” / “necesito” 

En la hoja de resultados de Google (SERP) siempre encontrarás como debe ser tu contenido para esa búsqueda.

Ideas clave

La URL se compone de

distintas palabras clave

que forman una idea

semántica. 

Normalmente una URL

tendrá una intención de

búsqueda. Matiz, a veces

una URL tiene una

intención mixta.



No confundir:
 potencialidad, posibilidad y capacidad

Antes de crear una web, es clave realizar un análisis previo (mercado, las búsquedas y la competencia). No se
trata solo de tener una web, sino de saber si puede generar tráfico tiene la capacidad de generar. Es

fundamental equilibrar las expectativas antes de empezar cualquier proyecto. 

“Una web puede tener mucho potencial, pero si no tienes capacidad para trabajarla o tu situación no
lo permite, ese potencial no se convierte en resultados.”

Potencialidad

 Es hasta dónde podrías llegar
 El techo de tu web.

Ej: todo el tráfico y negocio que
podrías conseguir si lo haces bien

Posibilidad

Es si realmente puedes hacerlo
Tu contexto actual

Ej: presupuesto 

Capacidad

Es lo que eres capaz de ejecutar
Tus recursos reales.

Ej: conocimientos, tiempo,
constancia

¿Cuánto podría conseguir? ¿Se puede conseguir? ¿Puedo hacerlo?

El error más común es confundir lo que se podría conseguir con la capacidad actual de tu marca o empresa.



Búsquedas de marca (Google Keyword Planner)

Enlaces desde otras páginas web

Menciones en redes sociales, YouTube y podcast...

Reputación general del sector

¿Cómo lo mide¿Cómo lo mide  ¿Cómo lo mide  Google?

¿Cómo podemos ver la popularidad o
fama de una empresa a ojos de Google?

Cuanto más se busca y más se menciona,más autoridad tiene.
Google valora la popularidad de una empresa igual que la de
una persona o marca.Lionel messi

📊 Millones de búsquedas
🌐 Miles de menciones
📱 Presencia en redes

Google no “sabe quiénes son”
Pero sí detecta su impacto

Lo mismo ocurre con las empresas

Ejem
plo

https://ads.google.com/intl/es_es/start/overview-ha/?subid=es-es-ha-aw-bk-c-bau!o3~CjwKCAjwwJzPBhBREiwAJfHRncQ06iWArLieO-Sqt4QUBiF6QjXBh59l2mhFgW7fvGfGdVONxj2SZxoCgiUQAvD_BwE~152876052704~kwd-296821019641~19686770048~805081201422&utm_source=aw&utm_medium=ha&utm_campaign=es-es-ha-aw-bk-c-bau!o3~CjwKCAjwwJzPBhBREiwAJfHRncQ06iWArLieO-Sqt4QUBiF6QjXBh59l2mhFgW7fvGfGdVONxj2SZxoCgiUQAvD_BwE~152876052704~kwd-296821019641~19686770048~805081201422&gclsrc=aw.ds&gad_source=1&gad_campaignid=19686770048&gclid=CjwKCAjwwJzPBhBREiwAJfHRncQ06iWArLieO-Sqt4QUBiF6QjXBh59l2mhFgW7fvGfGdVONxj2SZxoCgiUQAvD_BwE


¿A qué nos referimos cuando decimos que una palabra clave
tiene una alta competencia?

Nos referimos a que, al buscar esa palabra clave en Google, aparecen muchos sitios web con alta
popularidad, lo que hace que posicionarse sea más difícil.

Comida para llevar en Valencia Comida para llevar en Cartagena



¿Qué son los
resultados orgánicos?

Son los resultados que
aparecen en Google de

forma natural (sin pagar),
situados después de los

anuncios, el mapa u otros
elementos.

Antes se mostraban 10 resultados con título azul,
pero ahora funcionan con scroll infinito, además
mostrar diveros módulos.



(Google Maps / perfiles de negocio)

¿Qué elementos pueden aparecer
en los resultados de Google?

En una búsqueda en Google no solo aparecen
anuncios y resultados orgánicos, sino distintos

módulos con formatos variados:

Carrusel de imágenes o vídeos de YouTube



Anuncios de Google Shopping (con imágenes)

Anuncios de texto Módulo de “Más preguntas”

Carrusel de negocios (directorios del sector) ?



¿De que depende los elementos que
muestra Google al hacer una búsqueda?

Combina:

Google decide qué elementos mostrar según cómo interactúan los usuarios
con el buscador, para ofrecer los resultados más relevantes en cada búsqueda.

Mapa de Google Vídeos Ímagenes Otros módulos

Todo para dar la respuesta lo más rápido posible
Su objetivo es que el usuario

encuentre lo que necesita sin repetir
la búsqueda ni salir de Google.



¿De que depende el número de
visitas que tenga la web
analizada?

Generalmente de 6 factores clave:

Popularidad de marca:
Si te buscan directamente, tendrás visitas aseguradas

Posición en Google:
Cuanto más arriba aparezcas, más clics recibes

Elementos antes del orgánico:
Más módulos → menos clics | Menos módulos → más clics

Demanda del sector:
 No todas las búsquedas tienen el mismo volumen

Otros canales:
Redes sociales, colaboraciones, eventos, publicidad o
la Ia generativa, generan tráfico

Cookies y medición:
No todas las visitas se registran (bloqueadores,
incógnito, rechazo de cookies)

Las herramientas de
analítica muestran la
tendencia, pero no el
total real de visitas.



¿Qué tipo de
contenidos
podemos crear?

Informativos

Informan al usuario

Éste no ha decidido aún

Ayudan a descubrir tu marca

Ejemplos:

“¿Qué es un camión mega?”

“Alimentos tóxicos para perros”



Corporativos

Orientados a vender

No suelen ir geolocalizados

Usuario ya sabe lo que busca

 “Fabricante de tendederos”
"mobiliario fenólico" 

Ejemplos:



Corporativos 
locales

Orientados a vender

Van geolocalizados

Alta intención de compra

Ejemplo:

“Fabricante de tendederos en
Madrid”

Google muestra distintos formatos según la intención:
artículos, páginas o vídeos



Son respuestas que Google crea automáticamente usando IA para contestar las búsquedas
de forma resumida.

AI Overview

Google decide despleglar un AI Overview dependiendo de la
intención de búsqueda del usuario, que se activa ante
consultas complejas o largas, donde el usuario necesitaría
consultar varias webs.

En ese caso, el Modelo de Lenguaje Grande (LLM) busca
información en múltiples fuentes y extrae el consenso más
relevante.

Con esa información, el modelo genera una respuesta nueva
en tiempo real, sintetizando el contenido.

Finalmente, muestra las fuentes de donde ha obtenido la
información como referencia.

¿Cómo funciona?

No leen una sola etiqueta de
código ni una sola web: sintetizan
múltiples fuentes y generan una
respuesta nueva en tiempo real.

Si quieres profundizar en cómo funcionan los LLM  tenemos otro
webinar específico donde lo explicamos en detalle: 

https://www.cosmomedia.es/formacion/webinarios/el-gran-premio-de-la-ia-como-
posicionar-tu-empresa-en-google-y-chatgpt

https://www.cosmomedia.es/formacion/webinarios/el-gran-premio-de-la-ia-como-posicionar-tu-empresa-en-google-y-chatgpt
https://www.cosmomedia.es/formacion/webinarios/el-gran-premio-de-la-ia-como-posicionar-tu-empresa-en-google-y-chatgpt


¿Cómo consigue Google elegir una web?

 1. Ganancia de información

La web debe aportar algo nuevo: datos propios,
ejemplos reales, comparativas o información que no

esté repetida en otras páginas.

2. Legibilidad algorítmica

El contenido debe ser fácil de entender para la
IA: estructuras claras, listas, tablas y jerarquía bien

organizada.

3. Densidad de entidades

Google necesita entender bien de qué hablas: marca,
servicio, ubicación y conceptos claros dentro del texto, la

estructura de la web, datos JSON-LD.

5. Respuestas claras y objetivas

La IA prioriza contenido explicativo, directo y sin
tono comercial, especialmente en preguntas
concretas o informativas

4. Autoridad y confianza

La web debe estar respaldada por señales externas:
reseñas, menciones en otras webs, redes sociales o medios

del sector.

Aunque Google no revela el algoritmo, el análisis de sus sistemas de IA muestra que hay ciertos
factores clave para que una web sea elegida como fuente en los AI Overviews.

Google no elige la web más optimizada, sino la más útil para construir su respuesta.
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