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GUIA PARA PYMES:

COMO HACER UN KEYWORD
RESEARCH EFECTIVO

Cuaderno de trabajo para disenar tu estrategia de busqueda y planificar
tus contenidos web.
Deja de adivinar qué buscan tus clientes. Sigue este método paso a paso
para estructurar las palabras clave de tu negocio, mejorar tu SEO local y
aparecer en las respuestas de la Inteligencia Artificial.
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iNDICE:

Introduccion

La importancia del enfoque en el cliente.
¢ Por qué escribir pensando en como te buscan cambiara tu visibilidad?

El método del espejo

Ponte en la piel de tu cliente.
El arte de escuchar tu dia a dia para descubrir qué vendes realmente.

Idioma técnico vs. Idioma del cliente

El valor de la traduccion semantica.
Como hablar con naturalidad para gustar a los usuarios y a la Inteligencia
Artificial.

Disefno de tu mapa de palabras clave

Tu plantilla de trabajo estratégica.
La regla de oro para organizar tus servicios por intenciones de compra y
ubicaciones.

Plan de contenidos exprés

De la estrategia a la accion.
Claves para estructurar tus paginas de servicio, articulos de blog y
secciones de FAQ.

Siguientes pasos

Herramientas y validacion cientifica.
Como medir el volumen de busquedas y la competencia para consolidar
tu SEO local.

www.cosmomedia.es Cosmomed la
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INTRODUCCION.

¢POR QUE ESTE DOCUMENTO CAMBIARA TU VISIBILIDAD?

10 o7 % , 3
[5io ] La mayoria de las pequefnas empresas fracasan en Google por
SR una razén muy simple: escriben sus paginas web pensando en
\/\‘ coémo se autodefinen ellos, no en cémo los busca su cliente real.

Esta guia no es un tratado tedrico de marketing digital. Es una herramienta de
trabajo 100% practica disefiada para que cualquier autbnomo o gerente de
una pyme pueda sentarse, rellenar los bloques de estrategia y salir con un
mapa claro de palabras clave bajo el brazo.

Al terminar este cuaderno, sabras exactamente qué secciones debe tener tu
web y qué escribir en tu blog para atraer visitas que se conviertan en llamadas

y presupuestos.

¢Por qué Google y la IA no te encuentran?

Google y los sistemas de Inteligencia Artificial (GEO) no leen tu web para saber
lo que haces. La leen para entender qué problema resuelves y para quién lo
resuelves. Si usas el vocabulario equivocado, sencillamente no existes para tu

cliente potencial.

El dato clave

e/ El 70% de las busquedas en Google son frases de 3 o
\ mas palabras. Tu cliente no busca "fontanero"; busca
"fontanero urgente para fuga de agua en Valladolid".
Adaptar tu web a ese lenguaje es la diferencia entre

aparecer o No aparecetr.

cosmomedia.

www.cosmomedia.es
te ayudamos a digitalizar tu negocio
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EL METODO DEL ESPEJO: PONTE EN LA PIEL DE TU CLIENTE

Antes de abrir cualquier herramienta informatica como SE Ranking o Google,
necesitas extraer el conocimiento real de tu dia a dia. El mejor Keyword
Research empieza escuchando.

Responde a estas 3 preguntas clave de negocio:

¢Como pide un cliente tu servicio cuando te llama por teléfono o
entra por la puerta?

Apunta las frases literales, con sus dudas y palabras llanas.

Pain
Points

¢Qué problema urgente resuelve tu negocio?

Ejemplo: Un fontanero no vende "reparaciones C&'f:fn"ley' 7 Neads
térmicas", vende "arreglar una fuga de agua antes L —\ B
de que me rompa el suelo". iyend \ W

¢ENn qué zonas geograficas te interesa captar
clientes?

Tu ciudad, tu provincia o barrios especificos si eres un
comercio local.

Consejo util para pymes

O Involucra a la persona que atiende al publico o a tu
equipo comercial. Ellos saben perfectamente qué

W preguntas se repiten unay otra vez. Cada una de esas
preguntas es una mina de oro para tu SEO.

www.cosmomedia.es Cosmomed Ia.

te ayudamos a digitalizar tu negocio
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TRADUCIENDO DEL "IDIOMA TECNICO" AL "IDIOMA DEL CLIENTE"

El error mas comun es el exceso de tecnicismo. Los buscadores y los sistemas
de Inteligencia Artificial (GEO) premian la naturalidad. Mira estos ejemplos
reales de traducciéon semantica:

Sector

Clinica
Dental

Despacho de
Abogados

Empresa de
Limpieza

Lo que la PYME
quiere poner
(Error)

Tratamiento avanzado de la
enfermedad periodontal
crénicosintomatica.

Letrado especialista en |la
disolucion del vinculo
matrimonial contencioso.

Higienizacion técnica de
superficies comercialesy
centros de trabajo.

Regla de oro semantica

Lo que el cliente
busca de verdad
(Acierto)

Dentista para sangrado de
encias/
Como curar la piorrea.

Abogado para divorcio
complicado en Valladolid /
Cuanto cuesta divorciarse.

Limpieza de oficinas/
Empresa para limpiar un
local después de obra.

Si tu cliente no usaria esa palabra en una conversacion
normal, no la uses en tu web. Escribe para personas, no

para el glosario de tu sector.

cosmomedia.

te ayudamos a digitalizar tu negocio

www.cosmomedia.es
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TU PLANTILLA DE TRABAJO: DISENA TU MAPA DE PALABRAS CLAVE

Utiliza esta estructura para organizar las palabras clave de tu negocio.
Traslada este planteamiento a un Excel y rellena tus propios términos
genéricos y palabras clave largas.

Linea de La Frase de II-Dar:guudnat:
Negocio o Compra Directa Frecuente (Para Ubicacién Local

Servicio (Para tu pagina »

de servicios) tu Blog o seccion
de lA)
Ej: Clinica de dOueeliErEneEs Parquesol /
Ortodoncia ortodoncia invisible haY en.tre OTRIEIEES & Valladolid
Invisalign?
Ej: Abogado ;Qué pasa si un. .
Herencias especialista en heredero no quiere Valladolid Centro
herencias firmar el testamento?

[Escribe aqui
tu servicio]

Regla de oro Comercial

Cada fila de esta tabla debe convertirse en una pagina
independiente dentro de tu web o en un articulo de tu
blog. No intentes meter "Abogado de divorcios" y "Abogado
de herencias" en el mismo texto o confundiras a Google y
perderas efectividad.

www.cosmomedia.es Cosmomed Ia.

te ayudamos a digitalizar tu negocio
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DE LA ESTRATEGIA A LA ACCION: PLAN DE CONTENIDOS EXPRES

Una vez completada tu tabla del Paso 3, llega el momento de redactar. No
necesitas ser un escritor profesional; necesitas resolver problemas de forma
clara. Sigue este orden de prioridades:

0 Paginas de Servicio (Tus comerciales 24/7):

Usa las "Frases de Compra Directa" en el titulo

principal (H1) de tu menu de servicios. Explica qué haces, donde |lo haces,
qué precio estimado tiene

o0 como pedir presupuesto.

Articulos de Blog (Tu iman de confianza):

Coge las "Dudas o Preguntas Frecuentes" de tu tablay

utilizalas como titulos de tus articulos. Respdndelas con total
transparencia en los primeros parrafos.

Esto es exactamente lo que los motores de Inteligencia Artificial leen
para citar fuentes.

e Seccion de FAQs (Preguntas Frecuentes):

Agrupa las preguntas cortas al final de tus paginas de servicios
para multiplicar la riqueza

semantica de tu sitio web sin
sobrecargar el disefo.

SEARCA

www.cosmomedia.es Cosmomedla
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¢Quieres que validemos tu estrategia de palabras clave?

Hacer el primer borrador te dara una claridad enorme sobre tu negocio. El
siguiente paso es medir de forma cientifica el volumen de busquedas y la
competencia real de esos términos con herramientas profesionales de
monitorizacion como SE Ranking.

En Cosmomedia ayudamos a las pymes a auditar sus
palabras clave, disefar paginas web optimizadas
para SEO local y activar sistemas listos para la era de la
Inteligencia Artificial a través de nuestras
plataformas Web Activa y Accesive.

iPonte en contacto con nuestro equipo y
analizamos tu mapa de keywords!

www.cosmomedia.es Cosmomed Ia.

te ayudamos a digitalizar tu negocio



Keywords, estrategia de contenidos,
SEO local... Convertimos busquedas

en clientes.

HABLAMOS:

Tif. 983 666 555
hola@cosmomedia.es
www.cosmomedia.es
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